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JAZYKOVE BARIERY V BYZNYSU:
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PROBLEM, KTERY STOJI MILIARDY

Data ze studie spolecnosti IBM z roku 2023 s nhazvem: ,,Uméela inteligence a rozsahlé

Jazykové modely zvysuji kvalitu jazykoveho prekladu"

60%

SPOLECNOSTI V SEKTORU
B2B NEMAJI
ZAMESTNANCE, KTERI BY
PLYNNE OVLADALI
POTREBNE JAZYKY

35%

B2C SPOLECNOSTI SE
POTYKA S PROBLEMY KVULI
SPATNE JAZYKOVE
PODPORE

A

VICE NEZ 70 % UZIVATELU
INTERNETU BY RADO
KOMUNIKOVALO,
DOSTAVALO PODPORU A
RESILO PROBLEMY VE
SVEM RODNEM JAZYCE
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HLAVNI VYHODY NASAZENI Al JAKO

TLUMOCNIKA
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RYCHLOST NiZKE PROVOZNI
NAKLADY
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ZLEPSENi ZAKAZNICKE JAZYKovA’Pb‘bRbhA |
ZKUSENOSTI. * .~ Lo
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KVALITA PREKLADU

aman .
.......
e e, %
S vy %
» LR
5 “le
LY
. .
. -
Q .
Q =
. »
S Q
.
' l
...... ®
. 0
.
..‘I'

y ‘.,
‘v, /1 1 s o o o
/
7/
/ /’

O/ ’ 4 s 9 9 o o

// /’,,
, 7, 7 74 1 9 o o O O

/
/
‘) //’///Illl’



PRAKTICKE PRIKLADY VYUZITI

01 Obchodni schuzky

Efektivni komunikace mezi spolecnostmi

02 Zakaznicka podpora

Lokalizovand pomoc zdkaznikim v jejich jazyce
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VYZVY A LIMITY Ol

KULTURNI NUANCE

Al muze mit problémy s prekladem idiomd,

humoru nebo vyrazu specifickych pro danou e
kulturu.

02

LATENCE
Zpozdéni pfi prekladu mudze narusit plynulost

konverzace, zejména u rychlych diskuzi.

03

BEZPECNOST

Je klicové zajistit, aby data z komunikace zUstala

chranéna pred uniky nebo zneuzitim.




ZAVER A HLAVNI MYSLENKY

Al JAKO BUDOUCNOST PRAKTICKE
MEZINARODNI VYHODY
komunikace

o Al nenahrazUJe‘lidSKy kontakt, « Moznost expanze na nove trhy

ale zlepsuje jeho kvalitu a

dostupnost « Zlepsenizakaznické zkusenosti
, \ . diky komunikaci v rodném
o . o SR . . - . A S S -
« Diky nastrojum, jako je AiLuvio, jazyce zakazniky - )
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AILUVIO JAKO

JEDNO

« AiLuvio - rychly a efektivnireal- -,
time prekald behem videohox/Q[O
do vice nez 30 jazykd. v,

Z RESENI
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DEKUJI ZA
POZORNOST

www.ailuvio.com

Jaroslav Jiricek
jiricek@ailuvio.com
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